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TESTUTEMY PRODUKTY SPOZYWCZE

CZY TAWSTE CENA ROWNA STE TAKOSC!

/

POBAWCTE STE W TESTERA PRODUKTOW

MIETSCE ZABAWY:

Sklep spozywczy i dom.

DO ZABAWY BEDA POTRZEBNE:
Produkty spozywcze, np. jogurty, soczki, stodycze, ptatki $niadaniowe, przekaski.

PRZEBTEG CWICZEN:
Przygotuicie liste kilku podstawowych ulubionych produktéw Twojego dziecka.

Wybierzcie sie na wspdlne zakupy do sklepu. Gdy bedziecie kupowac dany produkt, zwréécie uwage na cene
— ile kosztuje ten wybrany przez dziecko, a ile jego tanszy zamiennik. | na odwrot. Bardzo czesto jest tak,
ze na sklepowych potkach znajduje sie kilka markowych produktéw. Moga by¢ one drozsze i bardziej znane
dziecku np. z telewizyjnych reklam. Zazwyczaj mozna tam znalez¢ tez takie same produkty, ale robione
np. dla marki wtasnej sklepu.

W tym ¢wiczeniu polecamy réwniez pordwnanie etykiet danych produktow. Sprawdzcie, czy producent nie uzyt
barwnikow, dodatkowych aromatéw lub polepszaczy smaku, ktére sprawiaja, ze smak wydaje sie lepszy,
ale produkt jest przez to mniej zdrowy.

Wybierzcie minimum po dwa produkty, kierujac sie zasada: jeden bierzemy znany — drugi nieznany. Moze sie
np. okazac, ze tanszy produkt niczym sie nie rézni w smaku albo ma bardziej wartosciowy sktad.

Polecamy Wam tez przetestowanie metody na samodzielne tworzenie zdrowych zamiennikow.

Do koszyka z wybranymi jogurtami, soczkami czy ptatkami dobierzcie tez produkty, z ktérych sami
w domu stworzycie ich odpowiedniki. Np. jogurt naturalny, a do tego swieze owoce, z ktorych w domu
samodzielnie zrobicie jogurt owocowy. Owoce do wycisniecia na sok. Pfatki owsiane, gryczane i inne
wedtug uznania oraz suszone owoce do zrobienia ptatkéw sniadaniowych. Naturalne zamienniki
sg smaczne, zdrowe i wartosciowe, a w 0g6lnym rozrachunku moga sie takze okaza¢ optymalnym
sposobem dla oszczednych.

W domu przet6z kazdy produkt do osobnej miseczki. Nie musicie wszystkich prébowac w jednej chwili. Jesli jednak
zdecydujecie sie na testowanie np. jogurtow, to przygotuj dla dziecka probke kazdego z nich. Nastepnie niech dziecko
przeprowadzi test w ciemno, czyli tak, aby nie miato swiadomosci, ktéry jogurt znajduje sie w ktérej miseczce.

Niech dziecko zabawi sie w prawdziwego testera produktéw i opisze na gtos swoje wrazenia.
Gdy sprébuje juz wszystkich testowanych produktéw oraz wyda werdykt na temat smakoéw, odkryj przed nim tajemnice
i pokaz mu, w ktérej misce byt ktéry produkt. Podyskutujcie wspélnie o tym, co jest zdrowsze, lepsze i warte Waszej
konsumenckiej uwagi na przysztosc.
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TESTUTEMY WIELKOSC OPAKOWAN

IBADAJCIE, (7Y FAKTYCZNTE WIELKOS
OPAKOWANTA ODPOWIADA WIELKO
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MIETSCE ZABAWY:
Sklep wielobranzowy.

DO ZABAWY BEDA POTRZEBNE:
Rdzne produkty dostepne w sklepie.

PRIEBIEG CWICZEN:
Przy tej sztuczce musicie sie zabawi¢ w detektywdw. Wybierzcie sie do sklepu i przeprowadzcie wiasne sledztwo.

Szukajcie produktow, do ktérych producenci stosuja sztuczke sprzedazowa, polegajaca na optycznym powiekszaniu
wielkosci opakowania. Czasami jest tak, ze kupuije sie olbrzymie pudfo np. ptatkéw, a po otwarciu okazuje sie, ze jest
petne tylko do pofowy.

Sprawdzajcie zatem wielkos¢ pudetek i pordwnujcie ich wage. Warto tez przeprowadzi¢ doktadne dochodzenie
z poréwnaniem ceny za kilogram danego produktu z ceng za gotowe opakowanie. Na pdtkach moze lezec kilka
produktéw z pozoru podobnych cenowo. Kiedy jednak blizej przyjrzymy sie faktycznej cenie za kilogram, okazuje sie,
ze te produkty jednak sie réznia (waga, wielkoscig).

Dzieki temu ¢wiczeniu dziecko pozna sposoby na rozpoznawanie rzeczywistych cen produktow. Zobaczy tez,
gdzie sprzedawcy ukrywaja informacje i zachecajg nas do kupowania tylko pozornie wigkszych opakowan.
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TESTUJEMY TESTAWIENTA KILKU
PRODUKTG

CZESTO SPRZEDAWCY WYKORZYSTUTA SITUCZKE,
KTORA MA NAS ZACHECTC DO KUPOWANTA DROZSZYCH PRODUKTOW
DZTECKO DOWLE STF, DLACZEGO LUDZTE CZASEM WYDAJA WIFCE]

MTETSCE ZABAWY:
Kino.

DO ZABAWY BEDA POTRZEBNE:
Oferta popcornu.

PRIEBLEG CWICZEN:
Cwiczenie mozecie przeprowadzi¢ przy okazji wizyty w kinie.

Na czym polega ten test? Poréwnajcie ceny zestawdw np. popcornu. Zapewne znajdziecie wiecej
niz dwie propozycje podania tej przekaski.

Dlaczego? Sprzedawcy juz dawno odkryli, ze zestawienie ze sobg tylko dwoch produktéw (drogi — tani), np. maty
popcorn za 10 zt i bardzo duzy za 20 Z4, nie skfania klientéw do zakupu drozszego produktu. Wiekszos¢ klientow widzi
sporg roznice w cenie i nie decyduje sie na zakup drogiego zestawu, wiec wybiera ten mniejszy.

Klienci zachowuja sie jednak zupetnie inaczej, gdy majg do wyboru min. 3 lub 4 warianty danego
produktu. Gdy sprzedawcy proponuja maty popcorn za 10 zt, wiekszy za 15 zt, duzy za 18 zt i bardzo duzy
za 20 zt — wtedy mato kto uwaza za opfacalne kupowanie najmniejszego zestawu. Predzej jestesmy sktonni wydac
18 zt (bo to tylko 3 zt wiecej od sredniego), albo nawet skusimy sie na oferte gigant (bo to juz tylko 2 zt wiecej
od tego zestawu). W takiej sytuacji nasz umyst przestaje porownywac najdrozsze z najtanszym, a zaczyna porownywac
propozycje obok siebie.

My oczywiscie polecamy przygotowanie zdrowszych przekasek przed wyjsciem do kina.
Cwiczenie ma jedynie uzmystowi¢ dziecku dziatanie pewnych schematow, ktére sg ogélnie praktykowane
w dziataniach sprzedazowych.
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TESTUJEMY DOBLERANLE DODATKOWYCH QFERT

SPRZEDAWCY BARDZO CZESTO STOSUTA METODE TZW. SPRZEDAZY POWTAZANE]
(CROSS SELLING) T METODE POWTEKSZATACA WARTOSC ZAKUPOW (0P SELLING).
PRZY ZAKUPTE JEDNEGO PRODUKTU OFERUTA COS DODATKOWEGO ZA POZORNIE

OKAZYJNA KWOTF LUB STARAJA STF ZWIFKSZYC NASZE ZAMOWTENTE. DITECKO

IROZUMIE, NA CZYM POLEGA POWTEKSZANTE OFERTY

MIETSCE ZABAWIY:
Sklepy stacjonarne lub internetowe.

DO ZABAWY BEDA POTRZEBNE:
Za kazdym razem gdy wybierzecie sie na zakupy do sieciowych sklepdw, zwrdccie uwage, czy zastosowano
w nich ponizsze sztuczki.

PRZEBIEG CWICZEN:
Taki test dos¢ fatwo mozecie przeprowadzi¢ praktycznie w kazdym dowolnym sklepie nalezacym
do wiekszej sieci. Do polityki sprzedazowej takich sieciowek nalezy proponowanie klientowi
powiekszania zakupu.

Podczas doswiadczalnego spaceru po sklepach lub w trakcie zakupdéw wytapuijcie tego typu oferty.

W sklepie z butami pewnie zostanie Wam zaproponowany dodatkowy zakup $rodkéw do impregnacji obuwia. Na stacji
paliw prawdopodobnie ustyszycie o0 mozliwosci dokupienia czegos ekstra za niewielka kwote. W sklepie z ubraniami
by¢ moze znajdziecie oferte typu: druga sztuka za pét ceny, a np. w ksiegarni oferte 2 + 1 (przy zakupie dwach ksigzek
trzecig otrzymacie gratis). Pomystéw na tego typu cross sellingowe promocje zapewne znajdziecie wiele. Pokaz dziecku,
jakie jest ich zadanie — maja naktoni¢ klienta do zakupu dodatkowych rzeczy. Wazne jest, aby dziecko zrozumiato,

w ktérym momencie sprzedaz powigzana moze by¢ dla Was faktycznie korzystna (bo i tak musielibyscie dokupic
te dodatkowa rzecz), a w ktérym momencie jest zbednym zawyzaniem koszyka zakupow (kupujecie druga rzecz,
bo jest w promocji, a nie dlatego, ze faktycznie jej potrzebujecie; lub kupujecie druga dodatkowa rzecz, cho¢ moze
niekoniecznie potrzebna, tylko po to, aby otrzymac gratis). Druga tego typu sztuczka powszechnga w sklepach jest
up selling, czyli strategia, majaca nakfonic¢ klienta do wydania wiekszej kwoty na dany produkt. Typowym przyktadem
moze byc¢ sztuczka: kup dwa opakowania tego produktu, a trzeci otrzymasz gratis, czy: kupujac jedno opakowanie
ciastek zapfacisz 3 7, a przy zakupie dwoch zapfacisz tylko 5 zt lub: kup wieksze opakowanie, doptacajac jedynie X z.
Przy ustugach moze to byc¢ np.: dobierz dodatkowy lub wiekszy pakiet i zyskaj gwarancje komfortu.

Przy tej sztuczce réwniez mozna pokazac dziecku plusy i minusy takiego rozwiazania. Warto zada¢ sobie pytanie,
Czy na pewno proponowana i zwiekszona oferta spetnia nasze oczekiwania, nawet jesli pozornie wydaje sie
korzystniejsza? Czy faktycznie wykorzystamy dodatkowy pakiet, wieksze opakowanie lub wieksza ilos¢ produktow?
Czy to nie bedzie tylko pozorna oszczednos¢?
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SIUKAMY SITUCZEK W REKLAMACH
TELEWLZYJNYCH

OGLADANTE 2 DZTECKTEM BLOKOW REKLAMOWYCH POTRAKTUTMY
JAK ZABAWE, W KTORET DZTECKO MA STF NAUCZYC
WYCHWYTYWANTA TRIKOW SPRZEDAZOWYCH

MTETSCE ZABAWY:
Dom.

DO ZABAWY BEDA POTRZEBNE:
Telewizor lub internet.

PRIEBIEG CWICZEN:
Przeanalizujcie wspdlnie kilka blokéw reklamowych w telewizji lub tych dostepnych w sieci i wyszukujcie sztuczki.

Zwracajcie uwage na szczegoty. W prawdziwym zyciu reklamowane produkty nigdy nie wygladaja tak jak te
w reklamach. O efekty wizualne zdjec¢ czy spotdw reklamowych dbaja cate sztaby specjalistéw i warto, aby dziecko
o tym wiedziato. Do ulubionych upiekszaczy rzeczywistosci nalezg nierealna piana napojow gazowanych (w reklamach
pienia sie one znacznie bardziej, bo sa chemicznie doprawiane); nierealny wyglad kuszacych potraw (bardzo czesto
w reklamach to nie s3 nawet prawdziwe dania); idealnie piekne owoce i warzywa (do reklam s3 one specjalnie
przygotowywane); wyglad ptatkéw sniadaniowych (ptatki zanurzone w prawdziwym mleku od razu miekna,

w przeciwienstwie do tych z reklamy). W reklamach to, co widac, jest wystylizowanym przez wiele godzin obrazem.
Ma wzbudzac¢ w nas potrzebe posiadania. Mamy zapragna¢ wiasnie takiego produktu, jaki widzimy, cho¢
niekoniecznie jest on prawdziwy — np. w roli miodu bardzo czesto wystepuje olej silnikowy (lepszy efekt wizualny);
efekt szronu na szklance tworzy sie dezodorantem, a lody wcale nie sg przedstawianymi lodami, a bardzie]
fotogenicznym puree ziemniaczanym. Warto zwracac na to uwage, poniewaz reklamy w duzym stopniu kreuja wzorce
i nasze postrzeganie swiata. Niestety nie sg one dzietem przypadku i nalezy to bra¢ pod uwage. Uczmy dzieci
podchodzi¢ do nich z rezerwa. Przy okazji tego ¢wiczenia polecamy rowniez dyskusje z dzieckiem na temat: czego
reklama nam o tych produktach nie méwi, np. ile cukru ma w sobie reklamowany nap6j gazowany i czym mozemy ten
napdj zastapic (np. lemoniada domowej roboty z miodem). Zwrdccie uwage na triki stosowane w reklamach produktow
kredytowych. Maja one za zadanie wzbudza¢ w konsumentach rézne potrzeby, ktére bardzo szybko zaspokoi pozyczka.
To moze byc tez dobry moment, aby przy okazji wyszukiwac kontrargumenty dla reklam namawiajacych do spefniania
marzen na kredyt — reklama nie mowi, jaki jest faktyczny koszt zycia na kredyt, jakie wiaze sie z tym ryzyko.
Poszukajcie innych mozliwosci pozyskania pieniedzy na prezentowany w reklamie cel (np. oszczedzanie, dodatkowy
zarobek, sprzedaz niepotrzebnych rzeczy z domu).
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Twoje dziecko chce mie¢ gadzet, ktdry ,,majg juz wszyscy”
i nie rozumie, dlaczego teraz nie moze go dostac?
Zmien to. Dowiedz sig, jak rozmawiac z dzieckiem

o zakupach, budzecie domowym, oszczedzaniu, reklamach

i innych kwestiach zwigzanych z finansami.

Zajrzyj na strone
https://generali-investments.pl/contents/pl/klient-indywidual-
ny/z-dzieckiem-o-pieniadzach
i dowiedz sig, jak rozmawiac z dzieckiem o pienigdzach.
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